Lieferungs- und Zahlungsbedingungen

1. Auftragserteilung

1.1 Der Verlag beh It sich vor, Anzeigenauf-
tr ge nach freiem Ermessen anzunehmen oder
abzulehnen. Im Rahmen von Abschl ssenbeh It
sich der Verlag die Annahme oder Ablehnung der
einzelnen Texte vor. Auch bei Auftr gen, die durch
Verlagsvertreter angenommen werden, steht dem
Verlag das Recht der Ablehnung zu. Der Rechts-
weg wird ausdr cklich ausgeschlossen. Die
Ablehnung wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

1.2 Platz- und Datenvorschriften des Auftrag-
gebers sind nur bindend, wenn sie der Verlag
schriftlich best tigt hat. Der Auftraggeber haftet
daf r, dass der Inhalt seiner Anzeigen nicht
gegen gesetzliche Bestimmungen oder sonstige
Verordnungen usw. verst t.

2. Auftragsabwicklung

2.1 F r die rechtzeitige Lieferung der Online-
anzeigen ist der Auftraggeber verantwortlich.
2.2 Der Auftraggeber ist bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder unvollst ndigem
Abdruck einer Anzeige zur Forderung einer Rech-
nungsminderung oder einer Ersatzanzeige nur
berechtigt, wenn durch die M ngel der Zweck der
Anzeige erheblich beeintr chtigt wurde. Fehler-
haft gedruckte Kennziffern beeintr chtigen den
Zweck der Anzeige nur unerheblich. Die H he
der Rechnungsminderung bzw. die Gr e der
Ersatzanzeige muss im Einzelfall mit dem Verlag
vereinbart werden.

2.3 Bei irrt mlichem Erscheinen oder Nicht-
erscheinen, fehlerhafter oder unvollst ndiger
Wiedergabe einer Anzeige hat der Auftraggeber
keinen Anspruch auf Schadenersatz, der ber die

Gew hrung einer kostenlosen Ersatzanzeige in
gleichem Umfang hinausgeht.

3. Berechnung und Zahlung

3.1 Die in der Anzeigenpreisliste verzeichneten
Preise und Rabatte gelten nur f r die Dauer der
G ltigkeit dieser Preisliste.

3.2 Wird ein Auftrag aus Gr nden nicht erf llt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber unbeschadet etwaiger Rechtsp ich-
ten den Unterschied zwischen dem gew hrten
und dem der tats chlichen Abnahme entspre-
chenden Rabatt dem Verlagr ckzuverg ten. Bei
Zwangsbeitreibung, Vergleichen und Konkurs
entf lIt jeder Rabattanspruch, auch f r bereits
erschienene Anzeigen.

3.3 Der Verlag ist berechtigt, das Erscheinen
von Anzeigen ohne R cksicht auf ein urspr ng-
lich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetr ge abh ngig zu
machen, ohne dass hierdurch dem Auftraggeber
irgendwelche Anspr che gegen den Verlag
erwachsen.

3.4 Beanstandungen sind innerhalb von 10 Ta-
gen nach Rechnungsdatum zu erheben.

4. Verschiedenes

4.1 Erf llungsort und Gerichtsstand ist der
Hauptsitz des Verlages.

4.2 Im Falle h herer Gewalt erl scht jede
Verp ichtung auf Erf llung von Auftr gen und
Leistung von Schadensersatz. Insbesondere wird
auch kein Schadensersatz f rnichtver ffentlichte
Anzeigen geleistet.
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Anzeigen k nnen nur als Daten (PC) abgeliefert werden
(ipg, gif, png, swf, tags).

bertragung per E-Mail oder ber Formular auf der
Homepage: www.nmz.de

Falls Platzierungsw nschen gefolgt werden kann:
je 15% Aufschlag

Ab einem gewissen Auftragsvolumen gew hren wir
Rabatte, die Sie direkt bei unserer Anzeigenabteilung
anfragen.

15%






