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LIEFER- UND ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

1 AUFTRAGSERTEILUNG

1.1 Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen oder Beilagen-
auftrage nach freiem Ermessen anzunehmen oder
abzulehnen.Im Rahmen von Abschliissen behalt sich
der Verlag die Annahme oder Ablehnung der einzelnen
Texte vor. Auch bei Auftragen, die durch Verlagsvertre-
ter angenommen werden, steht dem Verlag das Recht
der Ablehnung zu. Der Rechtsweg wird ausdriicklich
ausgeschlossen. Die Ablehnung wird dem Auftrag-
geber mitgeteilt.

1.2 Platz- und Datenvorschriften des Auftraggebers
sind nur bindend, wenn sie der Verlag schriftlich besta-
tigt hat. Der Auftraggeber haftet dafiir, dass der Inhalt
seiner Anzeigen nicht gegen gesetzliche Bestimmun-
gen oder sonstige Verordnungen usw. verstof3t.

1.3 Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen und
Anderungen sowie bei nicht einwandfrei deutlich
geschriebenen Manuskripten wird keine Haftung

fiir eine richtige Wiedergabe ibernommen. Abbestel-
lungen werden vom Verlag nur schriftlich entgegen-
genommen.

2 AUFTRAGSABWICKLUNG

2.1 Fur die rechtzeitige Lieferung der Anzeigentexte
und Druckunterlagen ist der Auftraggeber verant-
wortlich.

2.2 Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Sendet
der Auftraggeber den ihm rechtzeitig tibermittelten
Probeabzug nicht umgehend und rechtzeitig vor
Drucklegung zurlick, so gilt die Genehmigung zum
Druck als erteilt.

2.3 Beiirrtiimlichem Erscheinen oder Nichterscheinen,
fehlerhafter oder unvollstandiger Wiedergabe einer
Anzeige hat der Auftraggeber keinen Anspruch auf

Schadensersatz, der lUber die Gewahrung einer kosten-
losen Ersatzanzeige in gleichem Umfang hinausgeht.

2.4 Der Auftraggeber ist bei ganz oder teilweise unle-
serlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck
einer Anzeige zur Forderung einer Rechnungsminde-
rung oder einer Ersatzanzeige nur berechtigt, wenn
durch die Mangel der Zweck der Anzeige erheblich
beeintrachtigt wurde. Fehlerhaft gedruckte Kennzif-
fern beeintrachtigen den Zweck der Anzeige nur uner-
heblich. Die Hohe der Rechnungsminderung bzw. die
GroRe der Ersatzanzeige muss im Einzelfall mit dem
Verlag vereinbart werden.

2.5 Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst bei
der drucktechnischen Verarbeitung deutlich, so hat
der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine
Anspriiche.

2.6 Im Hinblick auf den unterschiedlichen Ausfall der
Papierqualitat lehnt der Verlag eine Ersatzleistung
oder Rechnungsminderung ab, wenn die Papier-

beschaffenheit den Druck einer Anzeige beeintrachtigt.

2.7 Die Pflicht des Verlages zur Aufbewahrung von
Lithos bzw. Druckvorlagen auf Fotopapier endet drei
Monate nach Erscheinen der Anzeige, fir die sie
verwendet wurden. Vom Auftraggeber zur Verfligung
gestellte Unterlagen werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch des Auftraggebers zuriickgesendet.

3 BERECHNUNG UND ZAHLUNG

3.1 Die in der Anzeigenpreisliste verzeichneten Preise
und Rabatte gelten nur fiir die Dauer der Giiltigkeit
dieser Preisliste. Preiserhohungen fiir Anzeigen konnen
auch innerhalb der Laufzeit eines Dauerauftrages oder
Abschlusses in Kraft treten.

3.2 Wird ein Auftrag aus Griinden nicht erfullt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber
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unbeschadet etwaiger Rechtspflichten den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Rabatt dem Verlag riick-
zuverguten. Bei Zwangsbeitreibung, Vergleichen und
Konkurs entfallt jeder Rabattanspruch, auch fiir bereits
erschienene Anzeigen.

3.3 Der Verlag ist berechtigt, das Erscheinen von Anzei-
gen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhangig zu machen, ohne dass hierdurch dem Auf-
traggeber irgendwelche Anspriiche gegen den Verlag
erwachsen.

3.4 Beanstandungen sind innerhalb von 10 Tagen nach
Rechnungsdatum zu erheben.

4 VERSCHIEDENES

4.1 Erfullungsort und Gerichtsstand ist der Hauptsitz
des Verlages.

4.2 Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung
auf Erfullung von Auftragen und Leistung von Scha-
densersatz. Insbesondere wird auch kein Schadens-
ersatz fir nicht veroffentlichte Anzeigen geleistet.

4.3 Angebote auf Kennzifferanzeigen (Chiffre), die

von gewerbsmaRigen Vermittlern oder unter miss-
brauchlicher Inanspruchnahme des Kennzifferdienstes
eingereicht werden, werden vom Verlag nicht weiter-
geleitet. Er ist ermachtigt, Angebote zu Priifzwecken zu
offnen. Der Auftraggeber der Chiffreanzeige ist damit
einverstanden, dass, wenn die Priifung einen solchen
Missbrauch ergibt, die Angebote von der Beférderung
ausgeschlossen bleiben. Im Ubrigen tibernimmt der Auf-
traggeber die Verpflichtung, fuir schnelle Riicksendung
der den Angeboten beigefligten Anlagen zu sorgen.

4.4 Stornierungen werden nur bis zum Tag des
Anzeigenschlusses akzeptiert.



